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Trade Fair 
Management 
School

Economia degli eventi 
fieristici

 Storia e dislocazione delle fiere
 Tipologia degli eventi espositivi
 Strutture e infrastrutture
 Geografia dell’industria fieristica

Esperienza della fiera
 Dimensione sociale dell’evento 
 Psicologia del visitatore
 Fattori razionali e componenti emotive

Presenza dell’espositore 
 Allestimenti e gestione degli spazi
 Media relations e comunicazione social
 Composizione del team aziendale

Marketing fieristico per 
le imprese

 Strategia e pianificazione
 Il rapporto costi-benefici
 Promozione di brand e di prodotto
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